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CARACTERISTICAS
DEL ESTUDIO



Noche Madrid ha hecho un nuevo ESTUDIO SOBRE LA IMPORTANCIA TURISTICA DEL OCIO
NOCTURNO, durante la celebracion de FITUR, que ha tenido lugar entre los dias 18, 19 Y 20 de
Enero de 2023, realizando 502 encuestas a los profesionales del marketing turistico

presentes en FITUR.

Los dias de realizacion del estudio han sido aquellos en los que la visita a |la Feria estaba
restringida exclusivamente a profesionales de tal manera que las encuestas realizadas

sirvieran para conocer las opiniones de los especialistas y expertos en marketing turistico.



DATOS ESTUDIO



1. Valore la importancia de la vida nocturna para el atractivo de los destinos

turisticos.

¢ 1:0.45%
[T~ 2:0.45%
\3: 0.45%
U 4:2.26%

10: 35.75% —_
5: 1.36%
6:3.17%
Y 7:10.41%

T 8: 25.34%

7

9: 20.36%

ESPANA

El 81,45% de los profesionales del marketing turistico espafoles, valoran como muy importante la vida nocturna

para el atractivo de los destinos turisticos.



EXTRANJEROS

1. Valore la importancia de la vida nocturna para el atractivo de los destinos
turisticos.

1: 1.39%

[ T 4:6.94%

5: 1.39%
/\5: 1.39%
7: 11.11%

\ 8: 27.78%
/

10: 38.89% —__

9: 11.11%

El 77,78 % de los profesionales del marketing turistico extranjeros, valoran como muy importante la vida nocturna para
el atractivo de los destinos turisticos.



TOTAL
1. Valore la importancia de la vida nocturna para el atractivo de los destinos
turisticos.

1: 0.40%
[ ™ 2: 0.80%
3: 0.60%
10: 32.07% P —
5: 2.39%
" 6: 3.98%
\ 7: 12.15%
- 8: 26.29%
9:17.13%

El 75,49% de los profesionales del marketing turistico, valoran como muy importante la vida nocturna para el
atractivo de los destinos turisticos.



ESPANA

2. ;Cuales son las experiencias propias de la vida nocturna que considera
mas importantes?

60.91%

51.82%

50 48.18%
40.45% 42.72%
32.27%
29.55%
25 .
0
Ballar en una Conocer gente nueva Escuchar musica en Tomar copas Salir a cenar con Disfrutar del Asistir a espectaculos
discoteca directo amigos ambiente de |la calle  culturales, musicales,

en las zonas de ocio teatro, cine, etc.

El 60,91% de los profesionales de marketing turistico espafoles, consideran que conocer gente nueva es la
experiencia propia de la vida nocturna, seguido del 51,82% bailar en discoteca y 48,18% salir a cenar con amigos.



EXTRANJEROS

2. ;Cuadles son las experiencias propias de la vida nocturna que considera mas
importantes?

75
59.72%
54.17%
50
41.67%
37.5%
34.72% 33.33% 33.33%
25 I l l .
0
Ballar en una Conocer gente Escuchar mdsica Tomar copas Salir a cenar con Disfrutar del Asistir a
discoteca nueva en directo amigos ambiente de la espectaculos
calle en las zonas culturales,
de ocio musicales, teatro,
cine, etc.

El 59,72% de los profesionales de marketing turistico extranjeros, consideran que bailar en una discoteca es la
experiencia propia de la vida nocturna, seguido del 54,17% conocer gente nueva y 41,67% salir a cenar con amigos.



TOTAL

2. ;Cuales son las experiencias propias de la vida nocturna que considera mas
importantes?

59.88%
56.29%
50 44.51%
39.529% 41.72%
32.93% 32.14%
25 l
]
Bailar en una Conocer gente Escuchar musica Tomar copas Salir a cenar con Disfrutar del Asistir a
discoteca nueva en directo amigos ambiente de la espectdculos
calle en las zonas culturales,
de ocio musicales, teatro,
cine, etc.

El 59,88% de los profesionales de marketing turistico considera que la experiencia propia de la vida nocturna mas
importante es conocer gente, seguido con un 56,29% bailar y un 44,51% salir a cenar con amigos.



ESPANA

3. Valore las principales caracteristicas que hacen mas atractiva la vida nocturna.

60.73%
50.23%
50
42.92% 40.64%
33.33% 33.33%
24.66%
25
o0 .
La seguridad de la Lo facilidad para El precio de la vida La oferta de La calidad de la La espectacularidad y  La oferta musical de
vida nocturna conocer y encontrar nocturna, las transporte publico: bebida decoracidon de los los locales
las zonas y los locales entradas de los taxi, VTC, metro, locales de oclo
de ocio locales, las autobs, trenes
consumiciones, etc. cercanias...

Para el 60,73% de los profesionales de marketing turistico espafnoles, la seguridad de la vida nocturna es el primer

atractivo de la vida nocturna, seguido con un 50,23% de los precios de la vida nocturna 'y con un 42,92% la facilidad de
encontrar zonas y locales de ocio.



EXTRANJEROS

3. Valore las principales caracteristicas que hacen mas atractiva la vida nocturna.
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50

40.85%

36.62%

0 l

La sequridad de la Lo facilidad para
vida nocturna conocer y
encontrar las

35.21% 36.62%

La oferta de La calidad de la
transporte publico: bebida
taxi, VTC, metro,

26.76%

La

espectacularidad y
decoracion de los

2

n

El precio de la
vida nocturna, las
entradas de los

zonas Y los locales locales, las autobds, trenes locales de ocio
de ocio consumiciones, cercanias...
etc.

28.17%

La oferta musical
de los locales

Para el 69,01% de los profesionales de marketing turistico extranjeros, la seguridad de la vida nocturna es el primer
atractivo de la vida nocturna, seguido con un 40,85% de los precios de la vida nocturna y con un 36,62% la facilidad

de encontrar zonas y locales de ocio y la calidad de la bebida.



TOTAL

3. Valore las principales caracteristicas que hacen mas atractiva la vida nocturna.

60.64%

50 49.2%

42.37% 39.36%

33.53%
29.72%
26.1%
25 . .
]
La seguridad de la Lo facilidad para El precio de la La oferta de La calidad de la La La oferta musical
vida nocturna conocer y vida nocturna, las transporte piblico: bebida espectacularidad y de los locales
encontrar las entradas de los taxi, VTC, metro, decoracion de los
zonas ¥ los locales locales, las autobls, trenes locales de ocio
de ocio consumiciones, cercanias...
etc.

Para el 60,64% de los profesionales turisticos, la seguridad de la vida nocturna es el primer atractivo de la vida
nocturna, seguido con un 49,2% de los precios de la vida nocturna y con un 42,37% la facilidad de encontrar
zonas y locales de ocio.



ESPANA

4. Segun su opinion, ¢cuales son las ciudades que tienen la mejor vida nocturna?
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El 83,41% de los profesionales turisticos espanoles consideran Madrid la ciudad con mejor vida nocturna, seguida de
Barcelona, con un 41,47% y 33,18 % Nueva York.



EXTRANJEROS
4. Segun su opinion, ;cuales son las ciudades que tienen la mejor vida nocturna?
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El 72,46% de los profesionales turisticos extranjeros consideran Madrid la ciudad con mejor vida nocturna, seguida
de Barcelona, con un 44,93% Nueva York y el 30,43% Barcelona.



TOTAL

4. Segun su opinion, ¢cuales son las ciudades que tienen la mejor vida nocturna?
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El 86,38% de los profesionales turisticos consideran Madrid la ciudad con mejor vida nocturna, seguida de
Barcelona, con un 38,01% y 33,33% Nueva York.



ESPANA
5. ¢Va a salir alguna noche en Madrid durante su estancia en Fitur?

No: 10.41% *\

\

\

Si: 89.59%

El 89,59 % de los profesionales de marketing turistico espafioles, asistentes a Fitur, van a salir a disfrutar de la
noche de Madrid durante su estancia.



ESPANA
En caso afirmativo, ;cuantas noches va a salir?

Mas de 3 noches: 4.46% -
3 noches: 6.44%

— 1 noche: 50.50%

=
2 noches: 38.61%

El 50,50% de los profesionales de marketing turistico espafioles saldran una noche, el 38,61% van a salir dos
noches y mas de tres noches el 6,44%.



EXTRANJEROS

5. ¢Va a salir alguna noche en Madrid durante su estancia en Fitur?

No: 5.56%

Si: 94.44%

El 94,44 % de los profesionales de marketing turistico extranjeros, asistentes a Fitur, van a salir a disfrutar de Ia
noche de Madrid durante su estancia.



EXTRANJEROS

En caso afirmativo, ;cuantas noches va a salir?

Mas de 3 noches: 22.54% i l

3 noches: 14.08%

1 noche: 35.21%

\

2 noches: 28.17%

El 35,21% de los profesionales de marketing turistico extranjeros saldran una noche, el 28,17% van a salir dos
noches y mas de tres noches el 14,08%.



TOTAL

5. ¢Va a salir alguna noche en Madrid durante su estancia en Fitur?

No: 16.14%

Si: 83.86%

El 83,86% de los profesionales de marketing turistico, asistentes a Fitur, van a salir a disfrutar de la noche de
Madrid durante su estancia.



TOTAL
En caso afirmativo, ;cuantas noches va a salir?

Mas de 3 noches: 8.45% \

3 noches: 6.85%

1 noche: 51.14%

-

2 noches: 33.56%

El 51,14% de los profesionales de marketing turistico saldran una noche, el 33,56% van a salir dos noches y
mas de tres noches el 8,45%.



ESPANA

7. ¢Cual es el gasto medio que realizara en cada una de sus salidas?

Mas de 500 €: 0.46%
=
200 a 500 €: 1.37% ~— _— | |
i

0a 25 €: 33.79%

100 a 200 €: 4.57% e |
50 a 100 €: 18.26%

!
25 a 50 €: 41.55% /

El 41,55% de los profesionales de marketing turistico espafioles tendran un gasto medio por salida entre 25 y
50€, el 33,79% hasta 25€ y el 18,26% entre 50 y 100€.



EXTRANJEROS

7. ¢Cual es el gasto medio que realizara en cada una de sus salidas?

200 a 500 €: 5.63%
0 a 25 €: 14.08%

100 a 200 €: 14.08%

50 a 100 €: 25.35%
25 a 50 €: 40.85%

El 40,85% de los profesionales de marketing turistico extranjeros tendran un gasto medio por salida entre 25
y 50€, el 14,08 % hasta 25€ y el 25,35% entre 50 y 100€.



TOTAL

7. ¢Cual es el gasto medio que realizara en cada una de sus salidas?

Mas de 500 €: 0.41%

200 a 500 €: 205% f‘”’ﬁ‘

“ //' 0 a 25 €: 32.58%

J

100 a 200 €: 5.74%
50al100€:17.62% ~ —

25 a 50 €: 41.60%

El 41,60% de los profesionales de marketing turistico tendran un gasto medio por salida entre 25 y 50¢€, el
32,58% hasta 25€ y el 17,62% entre 50 y 100€.



ESPANA
8. Como profesional del turismo, ;considera interesante comercializar
los productos turisticos propios de la vida nocturna?

Ir 1: 1.36%

b T 2:2.27%
. 3: 12.73%

5:47.73% ——

T~ 4:35.91%

El 83,64 % de los profesionales de marketing turistico espafioles consideran muy interesante
comercializar productos turisticos propios de la vida nocturna.



EXTRANJEROS

8. Como profesional del turismo, ;considera interesante comercializar los
productos turisticos propios de la vida nocturna?

ro2:2.82%
|
|

3: 19.72%

5: 52.11% —

g

4: 25.35%

El 77,46 % de los profesionales de marketing turistico extranjeros consideran muy interesante
comercializar productos turisticos propios de la vida nocturna.



: : _ : : L TOTAL
8. Como profesional del turismo, ;considera interesante comercializar

los productos turisticos propios de la vida nocturna?

7 1: 1.41%

|| I('__ e

2: 3.61%

3:17.47%

5: 44.18% —T——

4: 33.33%

El 77,51% de los encuestados consideran muy interesante comercializar productos turisticos propios de
la vida nocturna.



ESPANA

9. ¢Cuales considera los productos turisticos de la vida nocturna mas
interesantes para poder comercializar?

59.15%
60
P 47.89%
40
20 18.31% 16.9%
0 - -
Entradas de discotecas Entradas de espectdculos Zonas reservadas y palcos Venta de botellas Venta de consumiciones

vip

El 61,82% de los profesionales de marketing turistico espafioles, consideran que las entradas a las discotecas es lo mas
interesante para comercializar, seguido de las entradas a los espectdaculos con un 47,27% y un 38,64% las zonas
reservadas y palcos vip.



EXTRANJEROS

9. ¢(Cuales considera los productos turisticos de la vida nocturna mas
interesantes para poder comercializar?

59.15%
60
47.89%
45.07%
40
0 - -
Entradas de discotecas Entradas de espectaculos Zonas reservadas y palcos Venta de botellas Venta de consumiciones
vip

El 59,15 % de los profesionales de marketing turistico extranjeros, consideran que las entradas a las discotecas es lo mas
interesante para comercializar, seguido las zonas reservadas y palcos vip con un 47,89% y de las entradas a los espectaculos
con un 45,07%.



TOTAL

9. ¢(Cuales considera los productos turisticos de la vida nocturna mas
interesantes para poder comercializar?

61.85%
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40 37.35%
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Entradas de discotecas Entradas de espectaculos Zonas reservadas y palcos Venta de botellas Venta de consumiciones
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El 61,85% de los profesionales de marketing turistico encuestados consideran que las entradas a las discotecas es lo mas
interesante para comercializar, seguido de las entradas a los espectdculos con un 46,59% y un 37,35% las zonas
reservadas y palcos vip.



ESPANA

Porcentaje de
respuesta por edad

De 55 a 65 afnos: 0.92%

R |

De 45 a 55 afos: 3.21%
De 35 a 45 afos: 6.88%

De 25 a 35 anos: 20.18% ——_

Porcentaje de respuesta
por género

- Menos de 25 anos: 68.81%

Hombre: 39.63% ——__

T~ Mujer: 60.37%



EXTRANJEROS

Porcentaje de
respuesta por edad

De 55 a 65 anos: 2.78%

De 45 a 55 afios: 2.78% — |

De 35 a 45 afios: 22.22% \

J

Menos de 25 arnos: 38.89%

Porcentaje de respuesta
por género

De 25 a 35 afos: 33.33%

Hombre: 49.30% —— Mujer: 50.70%




Porcentaje de TOTAL

respuesta por edad

De 55 a 65 afios: 1.82%

De 45 a 55 afos: 4.85%
De 35 a 45 afios: B.08% '
De 25 a 35 afos: 19.39% —

Porcentaje de respuesta por
Menos de 25 anos: 65.86% género

Hombre: 41.09% —

T Mujer: 58.91%



ESPANA
¢Cual es tu procedencia?

“ Resto de Espafa: 100.00%



EXTRANJEROS

¢Cual es tu procedencia?

Otro continente: 5.56% -
' - Otro pais de Europa: 15.28%

Latinoamérica: 62.50%

Asia: 5.56%

__—— América del norte: 11.11%



TOTAL

¢Cual es tu procedencia?

Otro continente: 0.80%

=

Asia: o.&V—\

Latinoamérica: B.96%

América del norte: 1.59%

Otro pal e Buropa: 2.19% Comunidad de Madrid: 41.63%

Resto de Espana: 44.02%



CONCLUSIONES

El impacto econdmico que ha tenido la Feria de Turismo de Madrid, sobre la vida nocturna de Madrid ha superado las mejores previsiones
confirmando las magnificas expectativas del sector del ocio, la restauracién y los espectaculos y que se ha traducido en un importante
incremento del porcentaje de expositores y visitantes a FITUR que han salido por las noches, tras el dia de trabajo en Fitur, que ha pasado de un
70% durante las ultimas ediciones de Fitur antes del COVID al 83,8% de este afio, asi como la frecuencia de las salidas realizadas durante las
noches de la Feria del Turismo que ha pasado de una media de 1'5 salidas nocturnas de media al 1'72 de este afio, o el incremento del gasto

medio que se situaba en los 60€y que los mayores de 25 anos han disparado este aino hasta los 76,4€ de media de gasto.

Con respecto al Ranking de las Ciudades con la Mejor Vida Nocturna del Mundo y teniendo en cuenta la opinidon exclusivamente de los
profesionales extranjeros que han acudido a Fitur, el primer lugar lo ocupa Madrid, seguido de Nueva York y Barcelona que ocupa el tercer lugar

del ranking, Ciudad de México ocupa el cuarto lugar y Amsterdam en el quinto de un ranking de trece ciudades de los cinco continentes.



CONCLUSIONES

En relacidn a las caracteristicas que hacen mas importante la vida nocturna de los destinos turisticos, la primera y mas importante, es la
seguridad de la ciudad por las noches que es escogida de forma destacada como la razén mas importante para disfrutar de la vida nocturna
para el 64% de los encuestados, seguida del precio de las entradas y consumiciones para el 49,20%, y, en tercer lugar, la facilidad para
encontrar las zonas y locales de ocio para el 42,37%.

En cuanto a las preferencias de la experiencia recreativa, el estudio pone de manifiesto que lo que la gente prefiere hacer cuando sale por las
noches en estos momentos es conocer gente nueva para el 59,88% de los encuestados, seguido de bailar en una discoteca para el 56,29%, y
en tercer lugar salir a cenar con los amigos para el 44,51%, lo que supone un cambio de tendencia con respecto a los estudios previos a la
COVID que situan la preferencia del publico en estos momentos sobre las actividades y experiencias mas intensas y de socializacion.

En definitiva y teniendo en cuenta todo lo anterior, la importancia de la vida nocturna como un producto turistico que debe de
comercializarse no deja de incrementarse y ya es valorada de forma muy o bastante importante para el 77,5% de los profesionales.
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