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Madrid esta en
buen momento

Los datos de crecimiento turistico del dltimo afio y las
buenas noticias de la aprobacién de un nuevo Cata-
logo de Establecimientos Publicos o la recuperacién
del IVA cultural para las empresas de ocio, han mar-
cado un punto de inflexion en la evolucion de la no-
che madrilefia.

Después de afios de retroceso econdmico y en un con-
texto normativo de espaldas a las nuevas demandas y
tendencias de consumo en el ocio, Madrid ha vuelto a
recuperar la iniciativa, recuperando la capitalidad de la
actividad cultural y recreativa de Espafia.

Por desgracia los nubarrones del futuro econémico del
pais no permiten derrochar optimismo, ni lanzar las
campanas al vuelo sobre el futuro de la noche madrile-
fla pero si mantener nuestra conviccion sobre la impor-
tancia de impulsar la innovacion y la excelencia empre-
sarial que nos permitan recuperar el liderazgo sectorial
entre las principales capitales europeas.

Se trata de un proceso que, ademas, viene acompafado
de la recentralizacion de la oferta de ocio, repartida por
los distintos distritos de la ciudad y en la que las franjas
de edad del publico, cada vez se amplian mas, al igual
que los horarios de actividad de nuestros establecimien-
tos, que permiten dejar atras, cada vez mas, la ima-
gen de una noche conflictiva y bulliciosa concentrada en
apenas unos barrios de la ciudad.

En este contexto y con expectativas tan favorables, re-
sulta necesario implicarse en la actividad asociativa y en
la defensa de los intereses del colectivo, a través de una
interlocucion franca, leal, pero firme y con argumentos,
con los nuevos responsables politicos que se han hecho
cargo de las distintas areas y competencias relacionadas
con la actividad cultural y recreativa de nuestro sector.

La lucha contra el fendmeno de los lateros, la actualiza-
cion de los aforos y la eliminacion de los tipos urbanisti-
cos, la superacion del fallido modelo de la ZPAE, la ne-
gociacion sobre el conflicto de las barras de degustacion
pero también la busqueda de alternativas al ocio de los
adolescentes, la lucha contra el ruido y el compromiso
por la sostenibilidad y la lucha contra el cambio clima-
tico, deben de ser los principales objetivos que deben
marcar el inicio de este nuevo ciclo politico en el que
pretendemos comprometernos para contribuir a la ge-
neracion de riqueza y prosperidad de nuestras empre-
sas y trabajadores, pero también del conjunto de la so-
ciedad madrilefia.

Dionisio Lara
Presidente Noche Madrid
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Saluda Alcalde:
José Luis Martinez-Almeida

Fue el inmortal Frank Sinatra quien popularizé en New York, New York, el
apodo por el que todo el mundo conoce a la ciudad de los rascacielos: La ciu-
dad que nunca duerme. Frank Sinatra canté a una ciudad que acoge a todo
el que busca una nueva oportunidad de triunfar y de aspirar a lo més alto. A
una ciudad que trabaja duro de dia y que durante la noche suefia despierta
lo que quiere ser al dia siguiente.

Ese es el sello distintivo de las grandes ciudades del mundo como Madrid:

son espacios de libertad donde durante el dia nos esforzamos y damos lo
mejor de nosotros mismos en nuestras profesiones y nuestros quehaceres, y
donde al llegar la noche disfrutamos de un entorno para sofiar con un mafia-
na en el que se cumplan nuestros anhelos y aspiraciones.

Frank Sinatra cantdé a Nueva York, como podria haber cantado al Madrid
gue conocio con Ava Gardner y Hemingway. Como han cantado a Madrid y
a su vida diurna y nocturna Agustin Lara, Joaquin Sabina, Antonio Flo-
res o Radio Futura. Porque Madrid, como una de las grandes ciuda-

des del mundo, es mas que una ciudad. Es un estilo de vida en li-

bertad, en paz y en tolerancia, sin otra imposicién que no sea el

respeto a los demas.

Pero Madrid no seria lo que es, una ciudad universal en cons-
tante ebullicion, que nunca duerme porque vive intensamente
cada segundo, si no hubiera lugares de encuentro donde to-
dos podamos, sin cortapisas, al caer la noche, hablarnos de ta

a tU; donde todos podamos compartir nuestros suefios, nues-
tras penas y nuestras alegrias, y donde podamos demostrar

a nuestros semejantes, libres de inhibiciones y conven-
cionalismos, las personas que verdaderamente somos.

Por eso, quiero aprovechar la ocasion que me ofre-
ce la Asociacion de Empresarios de Ocio Nocturno de
Madrid a través de su revista, Ocio nocturno, para
reconocer la impagable labor al servicio de la ciu-
dad de los empresarios que hacen posible que los
madrilefios podamos encontrarnos y disfrutar de
nuestro ocio en locales seguros. Porque son ellos
los primeros interesados en que los madrilefios dis-
frutemos de nuestras horas de expansion sin otra
preocupacion que la de descansar lo suficiente

para hacer realidad al dia siguiente nuestros
suefios y nuestras aspiraciones.

José Luis Martinez-Almeida Navasquiés
Alcalde de Madrid

“Madrid, la ciudad que nunca duerme”
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Que no te den |la lata

Después de 10 afios denunciando la proble-
matica de los lateros y el botelldn, que tanto
perjudican a la necesaria convivencia en-
tre el ocio de los ciudadanos y el derecho al
descanso de los residentes y que colateral-
mente provoca tantos problemas a la acti-
vidad de las empresas y a la imagen turisti-
cade la ciudad, por fin el inicio de la nueva
legisiatura y el magnifico clima de didlogo
establecido entre el sector y el Area de Se-
guridad y Emergencias del Ayuntamiento
de Madrid, diigida por Inmaculada Sanz,
nos llena de esperanzas convencidos de
que iniciamos una etapa que puede ser de-
finitiva para resolver el conflicto de la venta
clandestina de alcohol en las zonas de ocio.

Por fin la actuacién decidida confra las ac-
tividades clandestinas e ilegales, mediante
la investigacion y persecucion policial de las
mafias responsables de la compra y distri-
bucion de latas de cerveza en todo el Dis-
trito Centro y de la explotacion laboral de la
poblacion inmigrante mas desfavorecida,
puede marcar el principio del fin del conflic-
to de los lateros.
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Inmaculada Sanz Delegada Area Seguridad y
Emergencias Ayto. y Dionisio Lara

Para alcanzar todos estos objetivos las aso-
ciaciones del sector del ocio y la hosteleria
deben mantener su compromiso y firmeza
ala hora de combatir este fendmeno para
lo cual han disefiado la campafia QUE NO
TE DEN LA LATA, diigida a concienciar al
publico de los locales de ocio sobre los peli-
gros y problemas asociados a la compra de
estos productos. Se trata de una campafha
de concienciacion necesaria para implicar
al publico en la defensa de la imagen de
Madrid, de las zonas de ocio y de la con-
vivencia ciudadana, como paso previo a
la puesta en marcha de una campafia di-
suasoria dirigida a los compradores de latas.

Junto con la actuacion policial y las campa-
flas de concienciacion, la intervencién de
Noche Madrid en el Consejo de Seguridad
de CEIM, ha permitido incorporar el deba-
te sobre la venta clandestina de alcohol a
la persecucion contra las falsificaciones y el
comercio ilegal promoviendo modificacio-
nes legislativas que hagan mas operativa y
eficaz la intervencion policial.
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la compra-venta ilegal de
latas en la calle acaba con

los negocios del barrio.

Conlacolaboracionde [ | S | MADRID

Las latas en cifras

Se estima que 150 lateros llegan a vender mas de 20.000 latas cada noche, es de-
cir un minimo de 50.000 latas cada fin de semana.

Al afio son mas de 2'5 millones de latas, lo que supone un perjuicio econémico de
mas de 10 millones de euros para el ocio y la hosteleria.

Durante los ultimos afos se han detectado mas de 20 pisos lanzadera que almace-
nan, de forma peligrosa, miles de kilos en latas en edificios de estructuras antiguas.

Extrapolando las cifras a nivel nacional los lateros vende mas de 30 millones de la-
tas lo que supone un perjuicio econémico de 150 millones de euros.

Cada fin de semana cientos de menores de edad se intoxican por el consumo abu-
sivo de alcohol provocado por la venta clandestina de latas y decenas de personas
se intoxican por por el almacenamiento de las latas en los contenedores de basu-
ray las alcantarillas

Cartel Campafia ‘QUE NO TE DEN LA LATA’
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Ala hora de escribir la seccion sobre la pre-
sencia de la noche en los medios de comu-
nicaciéon, qué incluimos en cada nimero
de la revista de Noche Madrid, nos hemos
encontrado, en esta ocasion, con la agra-
dable sorpresa de que durante los Ultimos
meses se vienen sucediendo las buenas no-
ticias, en relacion al debate y la regulacion
del el ocio nocturno.

La verdad es que esta situacion nos ha lla-
mado mucho la atencion y llenado de sa-
tisfaccion después de afios acumulando
conflictos y crisis qué protagonizaban nues-
tro papel en los medios de comunicacion.

Los 1.400 lateros sancionados durante la
Ultima edicion del orgullo, el incremento
del 73% en las multas del botellén, el anun-
cio de la apertura del metro 24 horas du-
rante el fin de semana o la voluntad de
dialogar, manifestada por el Alcalde de
Madrid, para abordar el cambio del mo-
delo de las ZPAE para luchar contra el rui-
do, incluso la propuesta de crear el Museo
de la Movida nos tienen gratamente sor-
prendidos y preparados, como siempre,
paralo que tenga que venir.

En este contexto las organizaciones sec-
toriales de la Plataforma por el Ocio han
reclamado la creacion de una Direccion
General de Hosteleria dentro del organigra-
ma del Ayuntamiento de Madrid, la reacti-
vacion de la Mesa del Ocio y la culminacion
de la renovacion de la Ley de Espectaculos
como principales hitos qué debemos aco-
meter durante los proximos meses

Queremos pensar que se esta produciendo
un cambio de tendencia informativa sobre
el sector recreativo, la cultura y el turismo,
gracias al compromiso por la excelencia
de las empresas del sector y su voluntad de
hacer las cosas bien pero, al mismo tiempo,
convencidos de que la percepcion social
sobre la importancia econémica del ocio y
el turismo, son cada vez mayores en la so-
ciedad madrilefia.

Tenemos una oportunidad y hay que apro-
vecharla y la atencién profesional a los
medios de comunicacién debe ser una
herramienta para impulsar un proceso que
levdbamos tantos afios esperando.
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~ Una alternativa para
las fiestas de graduacion

Representantes de Noche Madrid con Beatriz Mesias (Subdirectora
Gral. Adicciones) y Ana Ordoriez (Directora Prevencion) Madrid Salud

El pasado 25 de Octubre Noche Madrid
mantuvo una reunibn muy interesante
con la Subdirectora General de Adiccio-
nes Beatriz Mesias y la Jefa del Departa-
mento de Prevencion, Ana Ordofiez.

Acompafiados de Daniel Garcia, respon-
sable de las sesiones light del Grupo Tra-
pote, Susana Garcia y Vicente Pizcueta
pudieron exponer sus ideas y propuestas
para acometer la solucion del problema
de las fiestas de graduaciény de las cele-
braciones navidefias organizadas por los
alumnos de 2° de bachilerato y que lle-
van afios provocando problemas como
consecuencia de la prohibicion de asistir
a este tipo de fiestas a los menores de 18
afios en un curso en el que sus alumnos
van cumpliendo la mayoria de edad a lo
largo del transcurso del curso escolar.

Desde el primer momento la excelente
acogida y la voluntad de coger el toro
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por los cuernos y de resolver de forma
realista el problema de la exclusion de
los menores de edad de los espacios de
ocio, por parte de las responsables de
Madrid Salud permitié abordar con realis-
mo las alternativas existentes en el actual
marco legal. En este contexto las modi-
ficaciones establecidas en la Ley 5/2015
para la reforma de las Leyes 17/1997 de
Espectaculos Publicos y Actividades Re-
creativas y 5/2002 sobre Drogodepen-
dencias y Trastornos Adictivos, para la
participacion de los jovenes en la vida
cultural de la Comunidad de Madrid, du-
rante la anterior legislatura que posibilita
la entrada a los menores de edad en los
recintos que se desarrollen actividades
culturales, permite explorar soluciones
alternativas para disefiar la produccion
de fiestas de graduacién que permitan el
acceso de todos los compafieros de pro-
mocion cumpliendo con los requisitos de
la normativa vigente.

A partir de ahora el objetivo es el de es-
tablecen unos protocolos de actuacion
y de unos requisitos de obligado cum-
plimiento para las salas y espacios que
pretendan llevar a cabo este tipo de
fiestas y que garanticen las medidas de
proteccién de los menores necesarias y
muy especialmente a la hora de aplicar
la prohibicion del consumo de alcohol.

Durante las préximas semanas y meses
se van a mantener los contactos con los
responsables y técnicos de Madrid Salud
y contando con la colaboracién de la
ONG especializada en espacios de ocio
Controla Club, que permita elaborar los
correspondientes médulos formativos y
protocolos de actuacion para espacios
de ocio que permita resolver el problema
de las fiestas de graduacion vy la integra-
cion de los adolescentes en los espacios
de ocio de forma segura y responsable.



Activacion negociacion
Nueva Ley de Espectaculos

El pasado 24 de Septiembre, Noche Ma-
drid participé en la reunion con el nuevo
Consejero de Justicia, Interior y Victimas de
la Comunidad de Madrid, Enrique Lopez y
el Director General de Seguridad y Emer-
gencias, Carlos Novillo, dirigida a iniciar los
contactos para la puesta en marcha de
una nueva Ley de Espectaculos qué per-
mita abordar una profunda renovacion del
sector que permita superar los problemas
provocados por una Ley del afio 1997.

El objetivo de este primer contacto es de-
finir un sistema de frabajo vy la puesta en
marcha de un calendario de reuniones,
contando con la Federacion Regional de
Asociaciones de Vecinos, para avanzar en
la definicion de los acuerdos necesarios,
partiendo de la idea compartida de la
necesidad de regular los macro eventos,
sobre los que no existe una regulacion es-
pecifica en la Comunidad de Madrid.

El consejero de Justicia Interior recibié a los representantes empresa-
riales del ocio para analizar la situacion de la ley de espectaculos
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Fiesta is Madri

on motivo de la proxima edicion de Fitur que ten-

dra lugar entre el 22 y el 26 de enero de 2020 No-

che Madrid pone en marcha una nueva campa-

fia de promocion del ocio nocturno madrilefio di-
rigida a los profesionales y expositores que visitan Fitur.

Entre las principales novedades de la campafia de este afo
hemos decidido cambiar el nombre de Festitur por el de FIES-
TA IS MADRID The Nightlife Experience. El nuevo nombre, re-
cuperado de las primeras acciones de marketing turistico
realizadas por Noche Madrid junto con el Ayuntamiento de
Madrid y la Comunidad de Madrid en ciudades como Ber-
lin o Amsterdam hace 10 afios y que marcaron el punto de
partida de la incorporacion del ocio nocturno a las campa-
fias de promocion turisticas en Espafia.

Un afio mas Fiesta is Madrid pretende dirigirse y llamar la
atencion de los visitantes de Fitur para ofrecerles y facilitar-
les los atractivos de la vida nocturna madrilefia, invitAndo-
les a disfrutar de toda una serie de planes y ventajas, espe-
cialmente disefiados para ellos, por parte de los locales de
ocio clubs, discotecas, salas de concierto, tablaos, restau-
rantes, bares de copas y mercados municipales

Después de un afio especialmente complicado como fue la
celebracion de Fitur en 2019 como consecuencia de la huel-
ga del taxi, el proyecto de este afo pretende recuperar las
buenas sensaciones de afios anteriores y confeccionar to-
do un programa de actividades por parte de las discotecas,

El cambio de Festitur a Fiesta is Madrid pretende potenciar la im-
portancia de la noche para la marca turistica de Madrid
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Los representantes de Noche Madrid se reunieron con Aimudena
Malllo para presentar el proyecto Fiesta is Madrid

los restaurantes espectaculos, las salas
de concierto, los tablaos y los bares de
copas para animar las noches de Fitur.

Paralelamente en colaboracién con
la Direccion General de Comercio y
los Mercados Municipales, y muy es-
pecialmente con el de Tirso de Moli-
na, vamos a preparar toda una bate-
ria de degustaciones gastrondmicas
para animar el stand de Fiesta is Ma-
drid en Fitur.

El plazo de inscripcion en el proyecto
estara abierto durante todo el mes de
diciembre y la participacion es volun-

taria y gratuita para todos los socios de Hugo Garcia y Vicente Pizcueta se reunieron con José
noche Madrid Maria Castafieira Director General de Turismo

El nico requisito para participar es pro-
poner un plan para ofrecer a los pro-
fesionales acreditados de Fitur, que
incluya algun tipo de ventaja o des-
cuento, ya sea en el precio de la en-
trada de un concierto o una sesion de
discoteca o en el precio de las consu-
miciones. entre otras posibilidades.

Un afio mas Madrid se prepara para
recibir a los visitantes de Fitur y Noche
Madrid y Bacardi tienen preparada la
mejor noche de Madrid para que la
disfruten.

Con respecto a la producciéon del
stand de nuevo los alumnos de la Es-
cuela Superior de Hosteleria y Turismo
de la Comunidad de Madrid son los
responsables de la atencion a los ex-
positores y Fluge la empresa audio-
visual responsable de la iluminacion
del stand.

Después del éxito del afio pasado el Mercado de Tirso de Molina
vuelve a organizar las degustaciones de nuestro stand en Fitur
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1.200 locales de ocio organizaron
fiestas de Halloween en Madrid

Teniendo en cuenta la expansion y la importan-
cia creciente que la celebracion del Halloween
tiene en la sociedad espafiola, Noche Madrid y
la Federacion de Asociaciones de Ocio Noctur-
no de Espafa, han llevado a cabo un estudio
para conocer la evolucién de la celebracion de
Halloween y su impacto en el sector del ocio y
recreativo.

Siinicialmente en los anos 90 fueron las fiestas del
terror en los locales de ocio los que empezaron a
popularizar la celebracion de Halloween, ha sido
alo largo de este siglo, con la incorporacion de
esta fiesta a las cadenas de television infantiles y
de ahi a los centros educativos, las grandes su-
perficies y toda la actividad comercial, o que ha
provocado que sea Halloween, la celebracion
que mas ha crecido en la sociedad espafiola en
los dltimos 20 afios.

A nivel de Madrid, 1.200 locales de ocio realizaron
fiestas y festivales de Halloween en las que partici-
paron méas de 100.000 personas disfrazadas.

Con respecto a los datos concretos sobre el im-
pacto de Halloween en el sector del ocio, cabe
destacar las siguientes conclusiones:

* Dos de cada fres locales de ocio en Madrid ce-
lebran Halloween organizando una fiesta temd-
tica y decorando el estableci-
miento con simbologia
y personajes de terror.

e 12000 bares de co-
pas, discotecas y salas
de fiesta, organizaron
diferentes fiestas de Ha-
lloween, que alcanzaron
las 100.000 celebraciones
en la Comunidad de Ma-
drid, si sumamos centros

comerciales, restaurantes y centros de ensefian-
za...

* Respecto a la tfradicion de la celebracion de
Halloween, los locales encuestados afirman que
llevan celebrando esta fiesta una media de 7
afos, y que en estos momentos, el 76,4 % de los
locales decora sus instalaciones. En este sentido,
por publico y facturacion, durante los 10 dltimos
afios esta celebracion se ha incrementado un
30,8%.

¢ Los locales incrementan su personal una me-
dia de 2,7 trabajadores por local para atender
las necesidades de Halloween. Si tenemos en
cuenta el total de locales que va a realizar esta
celebracion, esta fiesta supone la contratacion
de 3.500 personas para reforzar las plantilas de
estos locales en Madrid.

¢ El precio medio de la sesién de Halloween en
Espafia es de 7,6€, pero hay que tener en cuenta
que en el 35% de los locales la entrada es gratui-
ta, y en el 23, 5%, es superior a los 15€.

* £ 53% de los locales incrementan su seguridad
y refuerzan el mantenimiento y la revision de las
instalaciones con motivo de los preparativos y
celebracion de Halloween.




Begona Villacis presenta la
campana de inspeccion de Navidad

La presentacion de la campafia de ins-
pecciones de Navidad para los locales
de ocio, liderada por la Vicealcaldesa
Begofia Vilacis y con la participacion de
Mariano Fuentes, Delegado de Urbanismo
y Miriam Peom Directora del ADA, debe
marcar un punto de inflexién en la colabo-
racion publico-privada en la gestion de la
seguridad y de las buenas practicas em-
presariales.

Después de afios de propuestas empre-
sariales, por fin este ano, las inspecciones
preventivas de Navidad se van a realizar
con caracter voluntario y dirigidas a la au-
torregulacion de los requisitos basicos de
seguridad que deben de cumplir los esta-
blecimientos.

De acuerdo con el mensaje de la Viceal
caldesa estamos ante un cambio de pa-
radigma basado en la confianza de la
administracion sobre los empresarios y el
conjunto de la ciudadania que debe per-

mitir contribuir aimpulsar una nueva cultura
de la seguridad, de la corresponsabilidad
de los emprendedores y de la necesaria
toma de conciencia de los ciudadanos so-
bre las conductas de autoproteccion en el
disfrutar del tempo de ocio.

La campafia de este afio que tendra ca-
racter de prueba pi-
loto iba dirigida a las
empresas y locales
de mayor formato y
aquellas que tienen
su horario de funcio-
namiento mas pro-
longado cémo son
las discotecas y salas
de conciertos los res-
taurantes especta-
culos etc.

Desde Noche Ma-
drid queremos dejar
constancia de nues-

tro compromiso e interés con la iniciativa
presentada por Begofia Vilacis, que debe
marcar un punto de inflexion en las relacio-
nes entre el sector recreativo y la administra-
cion publica dirigida a potenciar la imagen
de un ocio seguro y de calidad basada en
el compromiso por las buenas practicas y la
excelencia empresarial.
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El BLU Team al completo compartio con
nosotros la Copa de Navidad

La entrada en vigor de la Ley Antitaba-
co en Espafa y la prohibicion radical
del consumo del tabaco en el interior
de los locales de ocio ha supuesto uno
de los principales problemas y ame-
nazas para la actividad de este sector
econdémico y, en general, para el de-
sarrollo de la actividad del ocio noctur-
no en las ciudades.

Desde que se aprobd en 2005 la prohi-
bicion de fumar en el interior de los lo-
cales de ocio, los flujos del publico fu-
mador entrando y saliendo de los lo-
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Las ventajas del
vapeo en el ocio nocturno

cales de ocio y la concentracion de
fumadores en la puerta de los estable-
cimientos viene provocando toda una
serie de problemas que afectan nega-
tivamente al atractivo de la vida noc-
turna de las ciudades.

Por un lado estos flujos de publico
afectan negativamente a la activi-
dad de los locales, cuyo ambiente es-
ta permanentemente sometido a los
desplazamientos del publico, entran-
do y saliendo del local y, por otro lado,
la concentracion de publico en la en-

trada de los establecimientos provo-
ca un serio problema de convivencia
en las ciudades, como consecuencia
del incremento y agravamiento de las
molestias vecinales, provocado por el
ruido de los fumadores. En efecto, la
acumulacion de personas en la via pu-
blica, en horario nocturno, que inicial-
mente sale de los establecimientos pa-
ra fumar, pero que termina permane-
ciendo en la via publica, tiene un efec-
to multiplicador del problema del ruido
nocturno en las ciudades y que se ve
agravado por la creciente presencia



de lateros en las zonas de ocio, que
distribuyen sus latas de cerveza entre
el publico fumador.

En el marco de las actividades que
FASYDE viene desarrollando en estos
momentos, y en la que Noche Madrid
esta participando activamente, se ha
puesto en marcha un Acuerdo de Co-
laboracion con la marca de Vapeo
BLU, que pretende informar a las em-
presas del sector recreativo sobre la
normativa reguladora del vapeo en
los locales de ocio, asi como las posibi-
lidades de consumo ensuslocalesy las
ventajas que ofrece para evitar el pro-
blema del ruido de los fumadores en la
puerta de los locales.

El pasado martes 5 de Noviembre, en
el LARIOS CAFE, tuvo lugar una Jorna-
da Informativa para informar a los aso-
ciados de Noche Madrid sobre las po-

Larios Café, acogio el primer business meeting
organizado por Noche Madrid, Blu y FASYDE

sibilidades del vapeo en sus locales,
que permiti6 debatir conjuntamente
sobre las ventajas y beneficios que tie-
ne el vapeo para el ocio nocturno.

En el marco del presente proyecto en
el mes de octubre se difundié una en-
cuesta para conocer la Percepcion
Empresarial sobre el Vapeo en el Ocio
Nocturnoy se ha puesto en marcha un
calendario de reuniones empresariales
para analizar las posibiidades del va-
peo en el ocio nocturno.

La participacion de BLU en todas estas
reuniones nos permite contar con for-
macion especializada sobre las carac-
teristicas del vapeo.

Teniendo en cuenta las grandes ex-
pectativas que genera la posibilidad
del vapeo en el ocio nocturno, el 5 de
Noviembre tuvo lugar una Jornada In-
formativa sobre los avances y traba-
jos desarrollados en el marco de este
acuerdo de colaboracion.
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Una copa
para celebrar la

Navidad

El primer brindis para celebrar la Navidad lo organiza todos los afios
Noche Madrid y Pernod Ricard Espafia y esta vez fue en Teatro Kapital

El pasado 27 de noviembre Pernod Ricard y Noche Ma-
drid convocaron, por séptimo afio consecutivo, la cele-
bracién de la Copa de Navidad que marca el inicio de las
celebraciones navidefias en Madrid.

Cuando hace 7 afos, en medio de la crisis, Pernod Ri-
card y Noche Madrid decidieron animar las celebracio-
nes navidefias con la distribucién de Christmas y bote-
llas de champagne a los compafieros de la prensa, para
dar la bienvenida a la Navidad y recuperar la tradicion
de los Christmas que estaban desapareciendo por cul-
pa de los mensajes de whatsapp y los moviles, estaba-
mos poniendo en marcha una iniciativa que ha permiti-
do, desde entonces, reunir a todos los compafieros de
la Asociacion, periodistas y amigos de los medios de
comunicacion, las organizaciones y entidades sociales
con las que colaboramos y los principales representan-
tes institucionales y de los partidos politicos con los que
trabajamos en el dia a dia negociando la situacion del
sector recreativo.

El pasado miércoles 27 nos reunimos en el Teatro Kapital,
coincidiendo con la celebracién del 25 aniversario de una
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de las salas méas miticas de la noche madrilefia, que aco-
gi6 el acto social mas importante que celebra la Asociacion
de Empresarios de Ocio Nocturno de Madrid cada afio.

Durante la Copa de Navidad Pernod Ricard Espafia y
Noche Madrid organizaron una

vez mas la entrega de galardo-

nes de los premios Recicla la

Noche que alcanzan en 2019 su

cuarta edicion.

Ni qué decir tiene que la coin-
cidencia de estos premios, que
reconocen el compromiso am-
biental y la sostenibilidad en el
sector del ocio y los espectacu-
los, con la celebracion en Ma-
drid de la Cumbre del Clima ha
permitido poner en valor el es-
fuerzo y la importancia de es-
tos premios que ya forman par-
te del calendario anual del ocio
nocturno de Madrid.

Los caballeros de la noche m
dadores de ECO se volvieron

El premio a Eco
a Gruta 77 nos |
la culturay la c

Antonio Lillo Director Comercial de Pernod Ricard Espa-
fia y Dionisio Lara compartieron la mejor velada del afio
para el sector del ocio nocturmno y los espectaculos



Durante el acto, una vez mas, tuvo lugar la entrega
de los galardones de los premios RECICLA LA NO-
CHE para reconocer las iniciativas desarrolladas por
el sector para promover un ocio sostenible y de ca-
lidad, cada vez mas respetuoso con el entorno am-
biental pero también con los retos del cambio clima-
Carlos Novillo Director de la Agencia de Seguridad tico y la eficiencia energetica.
y Emergencias 112 y Jose Antonio Martinez Paramo
Coordinador General de Medio Ambiente, representa- El cuadro de honor de los galardonados de este afio
ron ala Comunidad y al Ayuntamiento de Madrid, en ha estado compuesto por:
el acto de la Copa de Navidad ’

MADRID 360
Ayuntamiento de Madrid

CATALOGO DE ESPECTACULOS DE LA COMUNIDAD
DE MADRID
Consejeria de Justicia, Interior y Victimas de la
Comunidad de Madrid

MADRID SOSTENIBLE

MERCADILLO SOLIDARIO
Equipos Trade MK- Logistica — S&R, Pernond Ricard
adrilefia se reunieron 20 afios después. los fun- Espaﬁa
a juntar con motivo de la Copa de Navidad
ECOSISTEMA 1SO:
Asociacion Carabanchel Distrito Cultural
Gruta 77

WIZINK CENTER

TEATRO KAPITAL
B2BEAT MEDIA

CAMPANA EL VIDRIO AL DIA
Asociacion por una Hosteleria
responsable de Ruzafa
istema 1SO tanto a la Asociacion Carabanchel Distrito Cultural como

ena de orgullo por su importancia para demostrar la importancia de 2
eacion para la regeneracion urbana y social de los barrios PREMIOS RLN A LOS MEPIOS DE COMUN!CACION
Programa 120 minutos. Telemadrid.

Virginia Gémez, El Mundo

El equipo de Pernod Ricard Espafia al completo El colectivo Madrid Sostenible recibié uno de los
celebro un nuevo galardén de los Premios Reci- galardones Recicla la Noche por su labor divulgativa
cla la Noche, en esta ocasién por el magnifico sobre la necesidad de contar con las pymes en la
proyecto del Mercadillo Solidario lucha contra el cambio climatico
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AREIA

Hortaleza, 92

28004 - MADRID
www.areiachillout.com

ATOPE
Avd. de Espafia, 86
28630-Vila del Prado - MADRID

DISCOTECA AZUCAR
ATOCHA 107

28012 - MADRID
www.azucarsalsadisco.com

A NOITE
Calle de Hortaleza, 43
28004 - MADRID

ALMONTE

Juan Bravo, 35

28006 - MADRID
www.almontesalarociera.com

BARCO

Barco, 34

28004 - MADRID
www.barcobar.com

TEATRO BARCELO

Plz. Barcelo, 11

28004 - MADRID
www.teatrobarcelo.com

BARNON
Santa Engracia, 17
28010 - MADRID

BLING BLING

Génova, 28

28004 - MADRID
www.blingblingmadrid.com

BOITE

Tetuan, 27

28013 - MADRID
www.boitemadrid.com

CASINO GRAN MADRID

Autovia A6 (Madrid-A Corufia)
Salida 29 - TORRELODONES - MADRID
www.casinogranmadrid.es/

casino-gran-madrid/eventos/conciertos

CAFE DE CHINITAS
C/ Torija 7 - MADRID
www.chinitas.com

CHANGO
Covarrubias, 42 - MADRID
www.changoclub.es

CATS

C/ Julian Romea, 4
28003 - MADRID
www.discotecacats.com

CARDAMOMO

C/ Echegaray, 15
28014-MADRID
www.cardamomo.com/es/

CHA3

Plz. San Pol de Mar, 1
28008 - MADRID
www.cha3.es

CHELSEA I

Calle Silva, 7

28013 - MADRID
www.chelseacabaret.es

CIRCULO BELLAS ARTES
Calle Alcala, 42
28014 - MADRID

cocO MADRID
Alcala, 20
28014 - Madrid

MUSEO CHICOTE

C/ Gran Via, 12

28013 - MADRID
www.grupomercadodelareina.com/
museo-chicote/

GOYA 43
C/ Goya, 43
MADRID

CENTER

Calle Orense, 22

28020 - MADRID
www.produccionespuertoplata.com

CORRAL DE LA MORERIA
Calle Moreria, 17

28005 - MADRID
www.corraldelamoreria.com

COPERNICO

Calle Fernandez de los Rios, 67
MADRID
www.salacopernico.es/

EL CHAPANDAZ
Fernando el Catdlico, 77
28015 - MADRID
www.chapandaz.com

EL DESVAN
Avd. Felipe I, 10
28280-El Escorial - MADRID

EL CALLEJON DE SERRANO
Serrano, 63 - MADRID
www.elcallejondeserrano.com

DEJATE BESAR
Hermanos Bequer, 10
28006 - MADRID
www.dejatebesar.es

EL DOBLON
Juan Bravo, 35 - MADRID
www.doblon.es

DLRO

Pelayo, 59

28004 - MADRID
www.deliiochueca.com

EL FABULOSO
Calle Estrella, 3
28004 - MADRID
www.elfabuloso.es

FACE'S

Calle Orense, 18

28020 - MADRID
www.produccionespuertoplata.com

FORTUNY

Calle Fortuny, 34

28010 - MADRID
www.fortunyrestaurantclub.com



FABRIK

Avd. de la Industria, 82, Km. 3
Ctra. Fuenlabrada-Moraleja de
En medio. Humanes - MADRID
www.grupo-kapital.com/fabrik

FLORIDA RETIRO

Paseo Republica de Panama, 1
28009 - MADRID
www.floridaretiro.com

FORTY SIX

Calle Alberto Alcocer, 46
280036 - MADRID
http://frenetworks.eu/46/

FOX IN A BOX MADRID

C/ Infantas, 25
28004-MADRID
www.foxinaboxmadrid.com

GARAJE
Travesia del Pilar 2
28901 Getafe - MADRID

GALILEO GALILEI
C/ Gdlileo, 100 - MADRID
www.salagalileogalilei.com

GOLDEN GRAN VIA
Gran Via, 54
28013 - MADRID

GOLDEN BOITE
Calle Duque de Sesto 54
28009 - MADRID

GUNILLA

Paseo de Recoletos, 16

28001 - MADRID
es-es.facebook.com/gunilla-
clubmadrid/

GRUTA 77

Cuclillo, 6

28019 - MADRID
www.gruta77.com

GRAF

Calle de Maria de Malina, 50
28006 - MADRID
www.facebook.com/pa-
ges/Graf-Night-Club-Ma-
drid/556046617821774

SALONES HOTEL SOL INN
Avd. Universidad, 7
28911 - LEGANES - MADRID

ICON
Calle Doctor Cortezo, 1
28012-MADRID

JOY
Calle Arenal, 11- 28013 - MADRID
WWW.joy-eslava.com

JAZZ BAR

Calle de Moratin, 35
28014 - MADRID
www.jazzbar.es

JOSE ALFREDO BAR

Calle Siva, 22

28004 - MADRID
www.josealfredobar.com

TEATRO KAPITAL

Calle Atocha, 125

28012 - MADRID
www.grupo-kapital.com/kapital/

LARIOS CAFE
Calle Siva, 4
28013 - MADRID
www.larioscafe.es

LASAL BAR CLUB

Calle Guzman el Bueno, 98
28003 - MADRID
www.lasalbarclub.es

LA RIVIERA

Paseo Bajo de la Virgen del
Puerto, s/n

28005 - MADRID
www.salariviera.com

LA FONTANA DE ORO

C/ Victoria, 1

28012 - MADRID
www.fontanadeoro.com

LIBERTY

C/ Juan Bravo, 31

MADRID
www.libertysupperclub.com

SALA LIVE

Av. Nuestra Sra. de Fatima, 42
28047 - MADRID
www.lasala.biz

LA ROSA

Francisco de Icaza, 3

28025 - MADRID
www.saladebailelarosa.com

LA COCINA
Alberto Alcocer, 48
28036 - MADRID

LA CARTUJA

Cruz, 10

28013 - MADRID
www.lacartujamadrid.com

BOOM ROOM
Calle Padre Damian, 23
28036 - MADRID

MANAMA
Calle Barcelona, 14
28012 - MADRID

MOLOKO Sound Club
Calle de Quifiones, 12
28015 - MADRID

MOBY DICK

Avd. del Brasi, 5

28036 - MADRID
www.mobydickclub.com

MON MADRID
Calle Hilarién Eslava, 36
28015-Madrid

MAMA PACHANGA
Calle Sanz Raso, 19-21
28038 - MADRID

MOONDANCE
Calle Aduana, 21
28013 - MADRID
Tif. 91531 16 95

NEW GIRLS

Calle de Isabel la Catdlica, 19
28013 - MADRID
www.newgirlscabaret.com

OPIUM MADRID

José Abascal, 56

28003 - MADRID
www.opiummadrid.com

DISCOTECA OZONA

Avd. del Mediterraneo, 12
MADRID
www.discotecaozona.com

PANDA CLUB

Calle de Hernani, 75
28020 Madrid
www.pandaclub.es

PENALTI LOUNGE BAR

Calle de Doctor Fleming, 3
28036 - MADRID
www.penaltioungebar.com

PENALTI LOUNGE BAR

REINA VICTORIA

Avd. Reina Victoria, 15
28003-MADRID
www.penaltioungebar.com

SALA NUMERO 8

Centro Comercial ZOCO
Avd. Juan Carlos |, n° 20
28400-COLLADO VILLALBA
MADRID
www.salanumero8.com

SOLO DE CROQUETAS

Calle Echegaray, 5
28014-MADRID
www.solodecroquetasmadrid.es

ROCOCO
Orense, 12
MADRID

RAMSES

Plz. De la Independencia, 4
28001 - MADRID
www.ramseslife.com

SAMSARA
Cruz, 7- 28012 - MADRID

EL SON

Calle Victoria, 6

28012 - MADRID
www.discotecaelson.com

STRONG

C/ Trujilos 7

28013 - MADRID
Www.strong-center.com

SCARLET
Avd. Alcalde de Méstoles, 2
28932 - MOSTOLES - MADRID

SILIKONA

Plz. del Encuentro, 1
MADRID
www.salasilikona.com.es

SILK & SOYA

Av Olimpica, 9

28108 Alcobendas - MADRID
www.sikandsoya.es

SUENO LATINO
San Enrique, 8
28020 - MADRID

SOTTO CLUB

Calle Gutiérrez Solana, 6
28036 - MADRID
www.sottoclub.com

TALLER MARGARITA
Manuel Fernandez y Gonzalez, 9
28013-MADRID

TABOO
San Vicente Ferrer, 33
28004-MADRID

TORERO

Calle de la Cruz, 26
28012 - MADRID
www.discotecatorero.es

THE BAR
Calle Viriato, 17
28010 - MADRID

LAS TABLAS

(Nuevo espacio escénico)
Plz. de Espafia, 9 - MADRID
www.lastablasmadrid.com

THE IRISH ROVER
Avd. del Brasil, 7
28020 - MADRID
www.theirishrover.com

VELVET
Jacometrezo, 6
28013 - MADRID
www.velvetdisco.es

WURLITZER

Tres Cruces, 12 - MADRID
www.wurlitzerballroom.com
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Coincidiendo con la proxima campa-
fia de Navidad, Noche Madrid y UBER
presentan la campafna VUELVE SEGU-
RO, recuperando la intervencion en
los espacios de ocio para promover la
concienciacion contra la conduccion
bajo los efectos del alcohol.

En un momento de preocupacion
por el estancamiento de los datos so-
bre accidentes de fréfico en los Ultimos
afos y la aparicion de nuevos factores
de riesgo, como las distracciones al vo-
lante por culpa de los moviles, resulta
conveniente reactivar la participacion
de los locales de ocio para promover
un mensaje de concienciacion, con-
tando con la colaboracion de la em-
presa UBER.

La participacion de Noche Madrid en
la celebracion de La Noche Europea
Sin Accidentes en 2008 y las posterio-
res camparfas, como “Si sales de no-
che, transPORTATE bien”, realizada jun-
to con la marca de bebidas Diageo;
y la colaboracion en proyectos como
te llevo.org, pioneros en la implanta-
cion de las bicicletas eléctricas; Hostel-
taxi o en caso de éxito madrilefio Party
Bus, han puesto de manifiesto el com-
promiso histdrico por la seguridad vial
de los locales de ocio madrilefios.

En relacién con todo lo anterior, VUEL-
VE SEGURO pretende marcar el inicio
de una nueva etapa en el debate so-
bre la movilidad sostenible y respon-
sable, relacionada con los habitos de
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ocio nocturno en la ciudad de Madrid.

Con respecto a las actividades de la
campairia, durante el mes de diciem-
bre, se realizaran diferentes acciones
de concienciacion en diferentes dis-
cotecas asociadas a Noche Madrid,
dispensando las bebidas en vasos pro-
ducidos artesanalmente, que simulan
un accidente de coche, acompairia-
dos de posavasos brandeados con los
logos de Noche Madrid y UBER y

el mensaje " Asi queda un

coche tras un cho-

que a 50 km/ho-

ra" destinado a

concienciar al pu-

blico sobre el peli-

gro de conducir ba-

jo los efectos del al-

cohol.

Inicialmente se preve

realizar 3 acciones, en

otros tantos locales, distri-
buyendo 100 vasos en ca-

da local y 1000 posavasos y
sugiiendo que se realice la
actividad en la zona de reser-
vados donde se pueda produ-
cir esta dispensacion, pendiente
de valorarla conjuntamente con
los locales que participen en estas
acciones.

Para que la accion tenga continuidad
a lo largo de la sesion sera importante
que, al dispensar las consumiciones, el
vaso vaya siempre acompafado del

posavasos con sus mensajes de con-
cienciacion y que cada vez que termi-
ne la consumicion se retire el vaso para
su lavado y posterior reutilizacion.
Junto con la dispensacion de los va-
sos tematizados se incorporara a la
accion diferente sefalética y elemen-
tos de branding con los mensajes de la
camparia y sobre el servicio de UBER.

Asimismo todos los lo-
cales dispondran de
codigos de promo-
cién por valor de
10€ cada uno, pa-
ra facilitar la acti-
vacion del servi-
cio de UBER en-

tre los clientes.




Recuerda:
El desconocimiento de la

ley, no te exime de su
cumplimiento.

r — — — — — — — — — — — 1 r — — — — — — — 1
| {Qué pasa si no realizo | | Yo tengo que pasar
la inspeccion? la inspeccion?
I— Sanciones: Por parte de la administracion, que van desde los —l |_ Sl’ Todos los titulares v/o usuarios de _l
| 60.000 € y pueden llegar a los 100.000.0000 € (segun Real Decreto | | bar.es restaurantes y si>r/nilares deben |
Ley 20/2018). mantener sus instalaciones con las
| _— , o . o _ | | mismas garantias de seguridad que |
Siniestros: Una instalacion sin revisar multiplica exponencialmen- cuando se buso en marcha v 65t solo Io
te el riesgo de accidentes en el entorno y en las personas. - Ceprtiﬁcar los Org:\/nismos de
| S - - | | control. |
Desproteccion: Sin la documentacion en regla, ninguin seguro se

| hard cargo de la indemnizacion correspondiente en caso de | L - - - - - — — 4
siniestro.

L - - - - - - - = = - - 4

r-— - - - - — — — — — — 1

:{Qué inspecciones se deben de realizar?
iCada ctianto tiempo?

Instalacion eléctrica (segun R.D. 842/2002) —l
| obligatorio en todos los locales. |
Cada 5 afnos

Instalacion de Proteccion Contra Incendios |
| (segun R.D. 513/2017), obligatorio en Locales con |

Y |
superficie > 500 m”.

Cada 10 afos | iﬁ === i:ﬁﬁt&igi

| ﬂ \ Ao”
| Ascensores (segun R.D. 88/2003) ‘ go
J |

obligatorio para todos los ascensores.
Cada 2 afnos =

g

Teléfono: 607 695 624 | 637 787 351
dcentral@audingcontrol.com
www.audingcontrol.com



Representantes de Noche Madrid junto al
concejal de Economia del Ayuntamiento de Madrid

Inmaculada Sanz, Delegada Area Seguridad
y Emergencias Ayto. recibié a Dionisio Lara
para analizar la situacién del ocio en rela-
cién a los temas de seguridad
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Noche Madrid y los representante de la Unién de Turismo se
reunieron con Aimudena Maillo, Concejala Area Turismo

Borja Carabante, Delegado del Area de Medio Ambiente y
Movilidad y la Plataforma por el Ocio.



Balance primera ronda de contactos de
Noche de Madrid con el Ayuntamiento de
Madrid: Urbanismo, centro, medio ambiente,

turismo, seguridad y economia

Una vez completada la primera ron-
da de contactos con las Conceja-
lias y Consejerias de los nuevos go-
biernos del Ayuntamiento y de la Co-
munidad, podemos hacer un balan-
ce favorable de estos contactos que
han permitido retomar todos los te-
mas pendientes que deberia aco-
meter la administracion para poten-
ciar el proceso de ordenacion del
ocio. El tono de las reuniones ha si-
do favorable pero, por desgracia, a
nivel municipal nos hemos encontra-
do con que no se han producido los
cambios en el organigrama de las
Areas de Medio Ambiente, Urbanis-
mo y Economia que hubieran sido
deseables para empezar una nueva
etapa sin herencias del pasado.

Al Concejal de Ciudadanos, Maria-
no Fuentes, responsable del Area de

Noche de Madrid junto al Delegado de
Area de Urbanismo, Mariano Fuentes

Desarrollo Urbano, le hemos trasla-
dado el problema de los aforos y la
actitud del ADA, qué mantiene su
posicion favorable frente al desastre
de las barras de degustacion. Con
el Delegado del Area de Medio Am-
biente, Borja Carabante, estamos ini-
ciando la negociacion sobre las mo-
dificaciones de la ZPAE de Centro, en
relacion al concepto de modifica-
cion de locales, la posibiidad de im-
plantacion de las nuevas categorias
de establecimientos recogidos en el
nuevo Catalogo o el reconocimien-
to hacia los locales considerados pa-
trimonio cultural.

Los avances mas importantes se es-
tan produciendo con la Delegada
del Area de Seguridad y Emergen-
cias, Inmaculada Sanz, con la que
estamos poniendo en marcha una

camparia de lucha contra los lateros
y con Madrid Salud la definicion de
alternativas a la organizaciéon de fies-
tas de graduacion. Con el Area de
Turismo estamos ultimando el acuer-
do de colaboracion para potenciar
el proyecto Festitur y con el Area de
Economia la puesta en marcha de
un plan piloto de formacion especia-
lizado en el ocio nocturno.

Sobre las distintas problematicas del
distrito Centro ya hemos mantenido
diferentes reuniones con José Fer-
nandez, concejal del distrito, para
abordar la problematica de la ZPAE,
el tema de los lateros, las barras de
degustaciéon y esperamos contar
con su apoyo en cada una de es-
tas gestiones.

José Fernandez, Concejal JM Centro
y Dionisio Lara, Presidente NM

\ 25\



Apostamos por la valentia
del nuevo Director General
de Turismo

El pasado 8 de Noviembre tuvo lugar la

reunion de los miembros de La Unién por

la Promocién Turistica de Madrid, en la £L I

que participaron representantes de No- U n a‘ n u eva le g IS I atu ra
che Madrid, con el nuevo Director Ge- :

neral de Turismo, José Ramon Castifiei- q U e reaVIVa |a

ra. Esta primera reunion permitié marcar

la hoja de ruta de la nueva legislatura, iIUSién Y Conﬁq nzq CI|

y sinvi6 para trasladarle las necesidades 7 "
y prioridades de cada uno de los secto- Se CtOI’ tu I’IS'[I CO d e |a

res turisticos al nuevo responsable politi-

co en turismo madrilefio. CO m u n |d ad ”

Participaron en esta reunion los guias
turisticos, las agencias de viaje, el ocio
nocturno, los espectaculos y los cam-
pings y disculparon su asistencia las
pymes turisticas y la hosteleria. Lo que
permitio reiterar la imagen de unidad
de todas las pymes turisticas represen-
tadas en La Union.

La conversacion con el Director Gene-
ral no tuvo desperdicio, es una perso-
na franca, directa, conocedora de las
limitaciones de la politica turistica ma-
drilefia y del esfuerzo titanico que tiene
que acometer para remontar afios de
abandono del turismo, por parte del
Gobierno autonémico madrilefio.

A pesar de sus malas noticias la posi-
biidad de que tengamos a un exper-
to contrastado en materia turistica al
frente de las politicas turisticas de la
comunidad, nos genera expectativas
positivas con la confianza de que, al
menos, lo va a intentar

La Unién con el Director General de Turismo CM,
José Ramon Catstifieira

\ 26\



Yo creo
ultura

La negociacion del nuevo convenio de cola-
boracion entre SGAE y FASYDE debe marcar
el inicio de una nueva etapa en las relaciones
entre las empresas de ocio y la Sociedad Ge-
neral de Autores.

La dimension cultural del ocio nocturno y la
cultura del baile y el compromiso de los loca-
les de ocio por la creacion artistica y musical
han permitido consolidar el reconocimiento
oficial de las discotecas, bares de copas y sa-
las de concierto como espacios culturales.

Para Noche Madrid este reconocimiento de-
be de ser uno de los pilares sobre los que po-
tenciar la dignificacién y el prestigio social de
la actividad de las empresas recreativas pero,
al mismo tiempo, ha sido fundamental para al-
canzar el éxito mas importante de las empre-
sas de ocio durante los Ultimos afios como ha
sido la recuperacion del IVA CULTURAL.

En todo este proceso la creacion musical ha
jugado un papel fundamental, lo que debe
hacernos entender que la colaboracion entre
la sociedad de autores y el colectivo empre-
sarial del ocio nocturno, debe marcarse obje-
tivos ambiciosos que permitan reforzar la noto-
riedad y reputacion del ocio nocturno, la im-
portancia cultural de la creacion musical y el
significado de la propiedad intelectual.

Para alcanzar todos estos objetivos, en primer
lugar, resulta necesario establecer un foro de
reflexién conjunta cercano, creativo y colabo-
rativo para identificar las prioridades y sinergias
que ambas organizaciones puedan compar-
tir y utilizarlas como punto de partida para di-
sefiar un plan de trabajo dirigido a poner en
valor la importancia de la Propiedad Intelec-
tual, la puesta en marcha de iniciativas de res-
ponsabilidad social en los temas de igualdad
de género o de sostenibilidad y, por qué no, la

creacion de un observatorio del ocio musical.
Durante las proximas semanas la redaccion
del nuevo convenio de colaboracion debe
marcar la actualizacion de tarifas y la defini-
cion de los aspectos formales que regulan los
derechos de autor, de la forma mas venta-
josa posible para todos los que forman par-
te de FASYDE y sobre el que os daremos pun-
tual informacién, antes de su firma y aproba-
cion definitiva

Como ejemplo del buen tono que preside las
conversaciones actuales entre las organiza-
ciones, el Ultimo Comité Ejecutivo de nuestra
organizacion empresarial tuvo lugar en la se-
de central de la SGAE en Madrid.

La nueva etapa de las relaciones del sector con la SGAE empez6 con una cor-
dial reunion del presidente de FASYDE y con la presidenta del SGAE, Pilar Jurado
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La presuncion de inocencia versus
la presuncion de veracidad de los funcionarios

El derecho a la presuncion de inocen-
cia implica que la carga de la prueba
corresponde a los acusadores y que
toda acusacion debe iracompafada
de probanzas de los hechos en qué
consiste. Lo esencial para determinar
la no contravencion de tal principio
lo constituye la existencia de una mi-
nima actividad probatoria. Solamen-
te podria padecer el derecho funda-
mental invocado en la medida en que
se llegara a estimar que la presuncion
de veracidad de que estan revestidas
las Actas de funcionario pUblico signifi-
cara la concesion de una preferencia
probatoria que supusiera la quiebra de
la formacion de la conviccion judicial
acerca de la verdad de los hechos
empleando las reglas de la l6gica y la
experiencia, afectando al principio de
la libre valoracion de la prueba.

Estos principios consagradores por un
lado de la presuncion de veracidad
de las actas, y por otro de la presun-
cion de inocencia del administrado,
vienen recogidos por el Tribunal Cons-
titucional en su conocida sentencia
76/1990, de 26 de abril, que, aunque
referida a las Actas de la Inspeccion
de Tributos, es la doctrina mas seguida
por los tribunales espafioles.

Pero en las Ultimas fechas, mas si cabe,
los tribunales se estan concienciando
de dos elementos definidores de la po-
testad sancionadora. Por un lado que
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la veracidad de las actas de los agen-
tes lo son del contenido de las mismas,
y no de las conjeturas y opiniones que
en dichas actas se recogen, senten-
cia del TSJ de Madrid de 2 de marzo
de 2016, donde en un supuesto que se
sancionaba por parte del ayuntamien-
to a un bar por, supuestamente, ejer-
cer de bar especial, el Tribunal Superior
de Justicia estima el recurso planteado
por el explotador del bar, determinan-
doy analizando lo contenido en el ac-
ta, sin dar valor a las opiniones de los
agentes, pues solo gozan de presun-
cion las actos, no los juicios de opiniéon
de dichos agentes o funcionarios.

Debemos de ver, como los tribunales
estan cambiando su percepcién so-
bre la imparcialidad y la presuncion
de veracidad de los funcionarios e in-
tentan que los procesos contenciosos,
exista esa igualdad de armas, propug-
nada por nuestras normas y jurispru-
dencia, y no parta la administracion
con clara ventaja en la tramitacion del
procedimiento judicial.

“Esta capacidad de revision judicial,
queda patente en la cercana Senten-
cia del Tribunal Superior de Justicia de
Madrid de 25 de enero de 2017, don-
de textualmente manifiesta estdn so-
metidos al escrutinio critico de quien
tiene que decidir sobre la imposicion
de la sancion administrativa. Asi las
Sentencias de la Sala 32 del Tribunal Su-

premo de 28 de septiembre de 1987 y
17 de mayo de 1990, segun las cuales
«...los informes oficiales no gozan de
una presuncion de veracidad, con
efecto de prueba de cargo, que ha-
ya de ser desvirtuada por el denuncia-
do, como se dice en la sentencia ape-
lada, sino que, como las demas actua-
ciones del expediente administrativo
constituyen un material probatorio que
se incorpora al proceso y como tal ha
de ser valorado por el Tribunal». Se tra-
ta pues de valorar la prueba conteni-
da en dichos informes y contrastarlas
con el resto de las pruebas.”

Esta Sentencia, da un paso mas a la
hora de determinar que los informes
municipales son una prueba mas que,
unida a las demas pruebas del expe-
diente, hacen que se decante el Juz-
gador por un sentido u otro en el plei-
to, pues esta imparcialidad que se les
atribuye a los informes municipales, no
les otorga directamente la situacion
de prueba superlativa, sino que la mis-
ma entra a formar parte del elenco de
pruebas del procedmeinto, valoran-
dose las mismas conjuntamente y con-
traponiéndose con los informes de téc-
nicos de parte, que también seran va-
lorados dentro de este elenco.

Hervé Bernal
CBC ASESORES
hervebernal@cbcasesores.com
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Jubilacion obligatoria
de los trabajadores

La jubilacion obligatoria de los trabaja-
dores ha sido una de las materias que
mds modificaciones ha sufrido en los
ultimos afos. Asi, con anterioridad al
afio 2012, el empresario podia impo-
ner al trabajador la jubilacion cuan-
do éste alcanzaba la edad legal pa-
ra ello. Con la reforma laboral del afio
2012, dicha obligacion desaparecio
al considerarse que la jubilacion es un
derecho del trabajador que éste pue-
de ejercer o no.

Desde el mes de Enero de este afio
2019 se ha dado otro nuevo giro a la
jubilacion obligatoria, de tal forma que
el Real Decreto-Ley 28/2018, de 28 de
Diciembre, permite nuevamente a las
empresas imponer a los trabajadores
la jubilacion, eso si, siempre que se den
tres requisitos:

* Que el Convenio Colectivo aplica-
ble al trabajador asi lo prevea

* Que el trabagjador tenga derecho
al 100% de la pension ordinaria de ju-
bilacion en el momento de cumplir la
edad legal vigente en cada momento

* Que el puesto de frabajo no se
amortice (no se extinga), es decir, que
la empresa tome medidas de empleo
tales como la transformacion de con-
tratos tfemporales en indefinidos o de
trabajadores contratados a tiempo
parcial por contrataciones a tiempo
completo, realizar nuevas contratacio-
nes de desempleados, entre otras.

En nuestro nuevo Convenio Colecti-
vo de Hosteleria de la Comunidad de
Madrid se limita a una remision a la le-
gislacion vigente y, en todo caso, co-
mo requisito indispensable, exige que
la vacante del trabajador jubilado se
cubra con un trabajador con contra-
to fijo.

Con estas nuevas medidas se permi-
te el rejuvenecimiento de plantilas y
con ello favorecer objetivos de politica
de empleo en las empresas de nuestro
sector de Ocio Nocturno.

Alejandro Lopez Royo
Gema Fernandez
LOPEZ-ROYO ABOGADOS
abogados@lopezroyo.com

\\ 29 \\



qW
2
b,
©
e
O (©
§E
©

=
O

— O
v O
=

\ 30 \

TEATRO KAPITAL CELEBRA 25 ANOS

El pasado 24 de Octubre, TEATRO KAPITAL celebr6 25 afios de historia con la proyeccion
del un documental en el que hacia un recorido por los 25 afios del club: un trabajo de
recopilacion que nos traslada a la atmésfera del Madrid de 1994 hasta llegar al dia de hoy.

“Esta empresa ha cumplido ahora 25 afios y, como resultado de ello, ofrecemos este do-
cumental que habla de presente, pasado y futuro”, explico durante la Gala el General
Manager David de las Heras, al frente de esta empresa desde hace siete afios.

Teatro Kapital es un icono de referencia de los clubs europeos que en 2019 cumple 25 afios.
Se trata de un espacio multiconceptual con siete plantas y multitud de ambientes, en los
que coredgrafos, bailarines y grandes profesionales acercan el glamour, los espectaculos y
las performances a todos los clientes hasta el sabado.

GRUTA'77

Gruta’77 apuesta por los circuitos y
los sonidos underground, ajenos a
las modas, sobreviviendo como el
reducto que siempre le queda a los
amantes de estilos como el garage,
rockabilly, punk rock, power pop,
soul, surf, beat, swing, country, rhythm
n blues, rock urbano, hardcore, ska,
reggae, funk o mestizaje.

Parece que fue ayer, pero fue en
septiembre del afio 2000 cuando Gruta’77 abrié sus puertas y, su primera banda inaugu-
r6 de manera oficial el escenario. Desde entonces se han celebrado miles de conciertos,
muchisimas noches de juerga, shows, pinchadas y rock’n’roll. Ademas, los locales de en-
sayo que funcionan desde algo antes que la sala.

Asi que, con ambas actividades, se entreteje una base, un proceso, el proyecto y, con
suerte, el despegue; todo ello bajo un vinculo mas estrecho ya que pasamos parte de
nuestros tiempos juntos: los musicos y nosotros e intercambiamos puntos de vista, concep-
tos, influencias. Nos nutrimos ambas partes de la otra y el abanico cultural en el dmbito
de la musica se amplia.

19 afios han dado para mucho...y un resumen podria ser: “Anoche el Rock ‘n"Roll Me
Salvé la Vida.”




SALA FLORIDA RETIRO

La Sala de Florida Retiro alberga cada viemnes y sabado noche su nuevo dinner
show, ‘Tentacion. Celebrando Madrid’. La diversion esta asegurada a través de la
cultura y el espiritu festivo de Madrid como protagonista, espectaculares montajes
aéreos y éxitos musicales. Después, Florida Retiro se transforma en la sala de fiestas
de referencia en la ciudad.

FONTANA DE ORO

La Fontana de Oro se fund6 en 1782 como
fonda de viajeros. Durante el siglo XX ocupa-
ron el local los bares Los Bilbainos y Los Vascos.
Posteriormente y hasta 1987 tuvo el nombre
de “Sol y Sombra”.

En noviembre de 1994, vuelve a abrir recu-
FOX'IN ABOX perando su nombre original. Su duefio, Felipe
Gallego, realiza una profunda reforma que re-
Fox in a Box es la compariia de Escape Room mas grande de Madrid, cupera las barras originalmente descritas por
Galdos. La planta sétano esta ambientada al
Contamos con mas de 500m2 de instalaciones tanto en el centro de Madrid como en modo medieval con escudos, mesas corridas.
Europolis. Cémo expertos en gamificcion, nos especializamos en la dinamizacién de even-
tos, gimkhanas urbanas tecnoldgicas personalizadas y, produccién ad-hoc para marca. En este afio se ha celebrado el 25° Aniversario
Experiencias de 6 a 300 participantes. (1994-2019) en conmemoracion a la exitosa
etapa en la que se encuentra actualmente
En Fox In a Box Los limites los pone el cliente. desde 1994.
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Mahou San Miguel, un compromiso

constante con la

Mahou San Miguel destind un total de
73,3 millones de euros al impulso de la
Hosteleria en Espafia durante 2018. Se
trata de un apoyo con vocacion de largo
plazo y que la cervecera refuerza afio tras
afo. Muestra de ello es que, en el Gltimo
lustro, ha aumentado su contribucion al
sector en un 115,5%.

Este apoyo se hace patente en iniciativas
como Rentabilibar (www.rentabilibar.es),
una potente plataforma lanzada en 2016
con el objetivo de impulsar el crecimiento
de sus clientes hosteleros.

La cervecera también contribuye al desa-
rrollo del sector a través de numerosos
acuerdos con entidades que contribuyen al
impulso de la hosteleria en nuestro pais,
asi como con mas de una decena de es-
cuelas y asociaciones locales, entre las que
se encuentra Noche Madrid.

Hosteleria

En Espafia, que un seguro sea obligato-
rio 0 no viene fijado por una ley, un re-
glamento o un convenio colectivo. En to-
tal en nuestro pais hay méas de 800 se-
guros obligatorios. En este sentido, y con
la intencion de conseguir una mayor se-
guridad juridica y simplificar de alguna
manera su bulsqueda, la Direccién Ge-
neral de Seguros y Fondos de Pensiones
ha creado un Registro Publico de Seguros
Obligatorios, en el que se recopilaran to-
dos los seguros obligatorios exigidos en
el territorio del estado, con independencia
del 6rgano legislativo que lo haya dictado.
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Eva Sanchez de Pablo

Area de Ocio

Assiteca Broker Int. de Seguros
eva.sanchez@assiteca.es

Seguros obligatorios

El Consorcio de Compensacion de Se-
guros tiene legalmente encomendada la
gestion de este Registro de Seguros Obli-
gatorios (RSO). Si bien su contenido esta
actualmente en fase de desarrollo, ya se
puede consultar a través de la pagina
web de este organismo.

Las circunstancias que determinan si se
estd obligado a la suscripciéon de un se-
guro obligatorio pueden ser de dos tipos:
de indole profesional por la actividad que
se desarrolla (seguros de responsabilidad
civil de espectaculos publicos y activida-

des recreativas, seguro colectivo de vida
0 accidentes prescrito por convenio co-
lectivo, seguros de responsabilidad civil
profesional para determinadas activida-
des, por ejemplo), o bien de &mbito per-
sonal o privado (seguro de responsabili-
dad civil de vehiculos a motor, del caza-
dor, del tenedor de animales de raza peli-
grosa, entre otros).

Si por tu situacion profesional o privada
tienes que contratar un seguro obligatorio,
lo mejor es solicitar informacion y que te
asesoren por aquel que mas te convenga.



Pernod Ricard Espana apuesta por la formacion en
destilados ultrapremium a través de la Artisian Akademy

La escuela de formacion creada por Per-
nod Ricard Espafia, Artisian Akademy, na-
Cio con el objetivo de ofrecer a sus clien-
tes formaciones sobre los productos ul-
trapremium de la compafiia, aportando
conocimiento y experiencia sobre unos
productos complejos y sofisticados que
cada dia son mas demandados por un
consumidor exigente y con un cada vez
mayor conocimiento sobre los spirits.

Bajo el proyecto de formacion Artisian
Akademy, Pernod Ricard Espafia busca
acercar su emblemaético catalogo de des-
tilados ultrapremium a los clientes y dar-
les de esta forma la posibilidad de cono-
cer todos los detalles sobre productos
gue muestran una complejidad, tradicion
y valor experiencial Unicos. Monkey 47,
The Glenlivet o Absolut Elyx son algunas
de las marcas que conforman esta gama
Prestige y que representan valores y ca-
racteristicas que son importantes conocer
para que el producto pueda satisfacer las
altas expectativas del consumidor final.

Desde junio de 2019 se han impartido
cerca de 50 formaciones tanto en las ofi-

cinas de Madrid como en cen-
tros de formacion de todo el
pais a través, por un lado, de la
creacion de un espacio cuidado-
samente disefiado y tematizado
en torno a Artisian Selection en
las oficinas de Pernod Ricard Es-
pafia de Madrid, donde, entre
el decorado, se puede encontrar
una espectacular barra que ya se
ha utilizado para las dos Ultimas
ediciones The Drink Show (Madrid
Fusion), y donde la compafiia pre-
tende crear un punto de encuen-
tro con todos sus clientes.

Ante los cambios que se estan
produciendo en los habitos de
consumo, Pernod Ricard Espa-
fla entiende la importancia de
buscar nuevas oportunidades
con las que fidelizar a un con-
sumidor exigente que demanda
calidad, exquisitez y exclusivi-
dad, poniendo al servicio de sus
clientes estas innovadores accio-
nes bajo el paraguas de la Arti-
sian Akademy.
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Apostar por

Durante los Ultimos meses las actuaciones de organizaciones ra-
dicales, supuestamente vecinales y escasamente representativas,
estan provocando un clima de crispacion y enfrentamiento entre
vecinos, como consecuencia de la caza de brujas desatada contra
los comercios y establecimientos de hosteleria del distrito centro y
muy particularmente de la zona de Malasafia.

Entre estas actuaciones SOS Malasafia llega a convocar campa-
fias de denuncias y paseos inquisitoriales por el barrio, para sefia-
lar los locales que mas les "molestan™ al margen de los procedi-
mientos administrativos y dirigidos a la pura confrontacion.

Una actuacion que se desarrolla al margen del proceso de didlogo
con el movimiento vecinal y el sector del ocio viene manteniendo
durante los dltimos afios y que han permitido mejorar el diagnés-
tico sobre las verdaderas causas del ruido en Madrid, abordar la
problematica de las viviendas turisticas y las barras de degusta-
cion, recortar de forma consensuada los horarios de las terrazas
en toda la ciudad, promover una campafia contra la proliferacion
de salones de juego y trabajar juntos en la MESA DEL OCIO. Un
trabajo que una minoria pretende dinamitar a costa de provocar
el enfrentamiento y la crispacion en el barrio.

A estas alturas todos sabemos perfectamente cuales son los pro-
blemas del ruido y qué medidas deberian de abordarse para con-

el dialogo

seguir resultados efectivos, pero para ello resulta necesario traba-
jar unidos para reclamar el apoyo, el liderazgo y la inversion de la
administracion publica, de forma proporcional a la necesidad de
abordar definitivamente la asignatura pendiente de la ordenacion
del ocio, de la lucha contra las malas practicas, de la impunidad
del botellén, los lateros y cualquier otra actividad ilegal o del inci-
vismo, que tanto dafio nos hacen, pero que no pueden impedir-
nos desarrollar la imagen turistica y el atractivo y potencialidades
econdmicas de nuestra ciudad.

En este contexto resulta necesario hacer una llamada al didlogo y
a la sensatez, que nos permita potenciar el compromiso y el en-
tendimiento de todos aquellos que desean trabajar por la calidad
de vida, contra la impunidad de las actividades ilegales y a favor
del progreso econdmico en un momento tan complicado para la
economia como el actual, dejando atras el tono negativo que
solo puede provocar un enfrentamiento, que ninguno deseamos,
como consecuencia del hartazgo y la impotencia con el que las
pymes asisten a un acoso injusto y desproporcionado que debe-
ria superarse volviendo a la mesa de trabajo.

Vamos a intentarlo otra vez, volvamos a apostar por el
dialogo.
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